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	DESCRIPTIF DU MODULE







	N° d’ordre du module 
	 

	Intitulé du module
	CULTURE ENTREPRENEURIALE ET TECHNIQUES DE COMMUNICATION





1. DESCRIPTION SUCCINTE DU MODULE

	Intitulé du module
	CULTURE ENTREPRENEURIALE ET TECHNIQUES DE COMMUNICATION

	Département d’attache du module
	

	Nom et Prénom du Coordonnateur :
	

	Semestre de programmation du module
	Semestre 8

	Nature du module
( Disciplinaire/ Langues / Transversal) 
	TRANSVERSAL

	Nombre de crédits  
	03

	Prérequis pédagogiques 
(Indiquer le ou les module(s) requis pour suivre ce module et le semestre correspondant)
	Module Culture Entrepreneuriale dispensé en Licence Semestre S6.

	Langue(s) d’enseignement
	

	Mode d'enseignement : 
	· Présentiel 


	· Hybride (Présentiel et à distance*)


	  Par Alternance


	Le module est dispensé dans le cadre de la mobilité au niveau national  
	· Oui
	· Non

	Le Module est dispensé dans le cadre de la mobilité au niveau international 
	· Oui
	· Non



















2. OBJECTIFS DU MODULE
 Ce module vise à consolider l’esprit entrepreneurial chez les étudiants de master tout en les dotant d’outils avancés de communication, afin de :
· Renforcer leur capacité à porter un projet innovant
· Développer un storytelling percutant autour d’un projet
· Maîtriser les codes de la communication entrepreneuriale, tant en présentiel qu’en digital
· Savoir mobiliser l’oral, le visuel et le numérique pour convaincre partenaires, financeurs ou jurys



1. LES PRÉREQUIS À ACQUÉRIR 
	LES PRÉREQUIS 
 (Préciser les prérequis en terme de : connaissances, compétences, modules, semestres.



COMMUNICATION ENTREPRENEURIALE







2. LES CONNAISSANCES ET LES COMPÉTENCES À ACQUÉRIR 
	
· DÉVELOPPER UNE VISION STRATÉGIQUE DE L’ENTREPRENEURIAT
· STRUCTURER ET DÉFENDRE UN PROJET AVEC DES ARGUMENTS SOLIDES
· ÉLABORER UNE STRATÉGIE DE COMMUNICATION ADAPTÉE À UNE CIBLE
· MAÎTRISER LES TECHNIQUES DE PITCH ET DE PRISE DE PAROLE EN PUBLIC
· UTILISER DES OUTILS NUMÉRIQUES POUR LA COMMUNICATION VISUELLE
· S’ADAPTER À DES CONTEXTES DE COMMUNICATION INTERCULTURELLE ET PROFESSIONNELLE











4.  VOLUME HORAIRE
· VOLUME HORAIRE DU MODULE 
	50



· RÉPARTITION DU VOLUME HORAIRE PAR ACTIVITÉ D’ENSEIGNEMENT ET D’ÉVALUATION

	
	Activités 

	
	Cours
	TD
	TP
	Activités Pratiques(*)
	Evaluation des connaissances et des compétences

	VOLUME HORAIRE
	
15h
	
15h
	

	
15h
	
5h

	Pourcentage %
	30%
	30%
	
	30%
	10%


(*) Il faut différencier entre les travaux pratiques est les activités pratiques, ce dernier désigne plutôt : un travail de terrain, un projet un stage etc. 
· RÉPARTITION DU VOLUME HORAIRE PAR MODE D’ENSEIGNEMENT 

	
	Mode d’enseignement

	
	Présentiel
	A distance (*)
	Par alternance

	VOLUME HORAIRE
	
	
	

	Pourcentage %
	
	
	


(*) Ne doit pas dépasser 30% du volume horaire dans un module disciplinaire
(*) Ne doit pas dépasser 50% du volume horaire dans un module transversal ou de langue

5. DESCRIPTION DU CONTENU DU MODULE 
Fournir une description détaillée des enseignements et/ou activités du module (Cours, TD, TP, Activités Pratiques, ……).
 Contenu du module (description détaillée)
Le module est structuré en 6 grands blocs thématiques :
1. Culture Entrepreneuriale avancée (6h)
-Approfondissement des types d'entrepreneuriat (tech, social, culturel, durable)
-Entrepreneur vs intrapreneur
-Leadership, posture entrepreneuriale et prise de risque
2. Positionnement stratégique du projet (6h)
-Proposition de valeur et vision stratégique
-Analyse SWOT, stratégie de différenciation
-Étude de positionnement par rapport aux concurrents
3. Stratégies de communication entrepreneuriale (6h)
-Identification des cibles et des canaux
-Élaboration d’un plan de communication
-Communication digitale : réseaux sociaux, site, email marketing, branding
4. Pitch et storytelling (9h)
-Techniques de prise de parole : voix, posture, regard, gestion du stress
-Construction du pitch en 3 minutes (contenu, structure, accroche)
-Storytelling et communication émotionnelle
5. Supports visuels et outils numériques (6h)
-Création de présentations impactantes (PowerPoint, Canva, Genially…)
-Introduction à la vidéo pitch (format court, vertical, viral)
-Outils collaboratifs de gestion de projet

6. Mise en situation finale (12h)
-Préparation en groupe d’un pitch projet
-Présentation devant un jury externe (entrepreneurs, enseignants, experts)
-Feedback individualisé, analyse des performances


6. DIDACTIQUE DU MODULE  
Indiquer la méthodologie d’enseignement, les moyens pédagogiques PREVUS, …

- Méthodes actives et participatives : mise en situation, jeux de rôles
- Ateliers collaboratifs encadrés (coaching)
- Apprentissage par projet (entrepreneurial ou intrapreneurial)
- Utilisation des outils numériques (plateformes collaboratives, supports créatifs)
- Invités professionnels (entrepreneurs, incubateurs, communicants)


 




7. MODALITES D’ORGANISATION DES ACTIVITES PRATIQUES  


Montage du projet innovant de l’idée au Prototype en groupe


8. MODALITES D’ENSEIGNEMENT A DISTANCE  






9. MODALITES D’ENSEIGNEMENT PAR ALTERNANCE  





10. DESCRIPTION DU TRAVAIL PERSONNEL DE L’ETUDIANT


Pitch du projet devant un jury pour présenter les étapes réalisées depuis l’idée innovante


























11. EVALUATION DU MODULE
1. MODES D’ÉVALUATION  

	· Examen de fin de semestre  30%
· Contrôles continus 
             Travail de groupe (plan de comm + pitch projet) : 70%



2. NOTE DU MODULE  
(Préciser les coefficients de pondération attribués aux différentes évaluations pour obtenir la note du module.)

	

Le module est validé si la note est supérieure ou égale à 10/20.



 12. COORDONNATEUR ET EQUIPE PEDAGOGIQUE DU MODULE 
Le coordonnateur du module intervient dans l’enseignement du module
	Nom et prénom
	Grade  
	Spécialité
	Département 
	Etablissement
	Nature d’intervention
(cours, travaux dirigés, travaux pratiques, encadrement, stages ou projets, ...)

	Coordonnateur pédagogique du module

	
	
	
	
	
	

	Intervenants dans le module

	
	
	
	
	
	


13. AUTRES RENSEIGNEMENTS PERTINENTS 







1

8

7

